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1 Introduccién del Estudio

El presente estudio tiene el propdsito de establecer una linea de referencia para comprender las
redes sociales existentes que garantizan la sostenibilidad cultural y econémica de las personas de
laregion occidental de la Cuenca del Canal de Panama que se veran afectadas por este proyecto.
En particular, €l objetivo del estudio es identificar |as estrategias adoptadas por |as comunidades
para su seguridad nutricional y econdmica e identificar sus economias de escala con respecto a

mercado. Para poder establecer esta linea de referencia, Abt Associates Ilevé a cabo una encuesta
anivel delos hogares del areay recabd informacion sobre fuentes de ingreso, destino del dinero
para consumo y patrones de ahorro y de crédito de los hogares. Asimismo se recabd
informacion sobre mecanismos no monetarios para la obtencidn de alimentos, opciones laborales
y su integracion en la economia de mercado.

En primer término el andlisis presenta la descripcion de las caracteristicas socio-econdmicas del
area de muestreo de las seis zonas donde se llevo a cabo la encuesta.  Se presentan tabulaciones
transversales a través de las seis zonas sobre la situacion laboral del jefe de familia, resultados
culturales y nutricionales del hogar y otras variables socio-econdmicas para caracterizar toda
diferencia que pudiera existir a través de las comunidades de las seis zonas. Ello contribuira a
identificar sub-cuencas donde los hogares son méas 0 menos vulnerables.

Asimismo, €l informe presenta la naturaleza y € grado de participacion en la economia de
produccién de los hogares de estas comunidades. Para llevar a cabo este andlisis, los hogares se
clasifican con base en la naturaleza de su participacion en € mercado laboral, ya sea segin
términos de salario fijo, actividades agricolas u otras actividades que generan ingresos. En este
capitulo, se presentan Tablas que analizan la relacion entre esta opcidn de participar en la
economia de produccion y los resultados socio-econémicos. Estas Tablas permiten identificar
las caracteristicas socio-econdémicas que determinan la naturaleza de la participacion del hogar
en el mercado laboral. Sin embargo, las tabulaciones no tienen en cuenta la manera en que los
factores diferentes actlan reciprocamente entre si determinando los resultados. Por consiguiente,
un andlisis de regresion también se rediza para identificar claramente las caracteristicas de
hogares y comunidades que afectan la decision de un hogar sobre su participacion en la
economia de mercado.

Un objetivo importante de este informe es examinar la naturaleza y e uso del dinero para fines
de consumo y € grado en & cua los hogares recurren a mecanismos N0 Monetarios para
satisfacer sus necesidades de alimentacion. Para responder a esta interrogante, se incluyen tablas
gue miden la importancia del mercado, la produccién propia y otras fuentes de produccién no
monetarias para la obtencion de diez articul os principal es de alimentacion.

En los capitul os siguientes, se presentan |os resultados de este andlisis. El capitulo 3 presenta en
forma sucinta la metodologia de la encuesta y una descripcion de los médulos de la encuesta, y
en € capitulo 4 sigue una descripcidn de lamuestra de la encuesta. En el capitulo 5 se presentan
las caracteristicas socio-econdmicas de las sub-cuencas seguidas por un andlisis de los
mecanismos de produccion en e capitulo 6. Finalmente, en el capitulo 7 se presenta un andlisis
del uso del dinero. Todavia falta terminar los capitulos 8y 9. En la seccién 6, €l andlisis de uso
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del dinero se presenta, y en la seccion 7 se presenta la relacion entre e proceso de
monetarizacion y las caracteristicas socio-culturales. En la seccion 8 se presentan |os resultados
del andlisis de regresion seguido por la seccién 9 que presenta las conclusiones del informe.

2 Metodologiay Datos de la Encuesta

Se llevd a cabo una encuesta con la finalidad de comprender las caracteristicas culturales y
socio-economicas de la region y la forma de determinacion del grado de integracién de los
hogares en la economia monetaria. Tal como se menciond anteriormente e objetivo del estudio
es:

a Investigar en qué medida estén vinculadas las comunidades a la economia monetariay
comprender la naturaleza 'y e grado de su vinculo con la economia tradicional.

b) Comprender laformasy €l uso del dinero para produccion y consumo.

c) Analizar e proceso de monetizacion y su impacto en la economia tradicional, sociedad,
cultura'y medio ambiente.

Se realizd una encuesta para analizar los temas que se mencionan anteriormente. El primer
componente de la encuesta comienza con una descripcion del perfil socio-econdmico del hogar.n
Para desarrollar € perfil basico, se formularon una serie de preguntas sobre las fuentes de
ingreso de cada integrante de lafamilia. EI segundo componente de la encuesta estuvo integrado
por preguntas sobre €l uso del dinero. Se tabularon gastos tipicos mensuales para diez categorias
de alimentos para obtener una caracterizacion globa del uso del dinero. Las categorias de los
alimentos fueron iguales a las utilizadas en la encuesta sobre Nivel de Vida realizada en 1997
por la Direccién de Politica Socia del Ministerio de Economiay Finanzas.

Para comprender la seguridad nutricional actual del hogar, se formularon una serie de preguntas
sobre las diez categorias basicas de alimentos (tomadas de la Encuesta sobre Nivel de Vida).

Estas fuentes incluyen economia de mercado (comprado), subsistencia (producido),
intercambio, reciprocidad o recibido de otra persona. Asimismo se preguntd si algin miembro de
la familia sufria de desnutricion para establecer s alguno de los hogares era vulnerable desde €

punto de vista nutricional. Para determinar aun mas |la sostenibilidad de la estrategia econdémica
de los hogares, se solicitd a los hogares comparar € bienestar actual con €l de los 10 y 5 afios
anteriores.

Cuatro grupos de preguntas examinan directamente otras variables econdmicas (ahorro, bienes
duraderos, crédito e intercambio labora) que reflgjan € grado de participacién del hogar en la
economia de mercado. Estas variables brindan un indicador de la distancia que debe recorrer un
miembro de la familia para percibir ventgjas de la economia de mercado. Los hogares que ya
tienen ahorros, bienes duraderos, y/o crédito estardn en mejores condiciones para utilizar €l
mercado como estrategia econdmica en e futuro. Por otra parte, la respuesta a estas preguntas
brinda e nivel de ‘seguridad de la red’ del hogar que suministra un colchon en caso de
surgimiento de una situacion econdmica adversa en e futuro através del uso de los ahorros.
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Distribucion de la Muestra

La muestra de la encuesta fue tomada de las comunidades de las cuatro cuencas de la regién
occidental de la Cuenca del Cana de Panama identificada por las Autoridades de la Cuenca del
Cana de Panama. El muestreo fue realizado utilizando un procedimiento de muestreo aleatorio
estratificado en dos etapas en el que los estratos eran las sub-cuencas. En la primera etapa la
muestra de casas de cada comunidad fue determinada para cada estrato y en la segunda etapa, la
muestra de hogares fue seleccionada con base en una muestra sistematica dividiéndolos en areas
ruralesy urbanas.

Las cuatro cuencas incluidas en la encuesta son:

» Rio Coclé del Norte

» Rio Toabré

» Cuencade Rio Miguel delaBorday Sub-cuenca del Rio Cafio Sucio
» Cuencadel Rio Indio.

Estas cuatro cuencas incluyen 17 sub-cuencas con 116 comunidades con una poblacion de 3.634
hogares. Las cuatro cuencas fueron subdivididas en sub-cuencas, resultando en total de seis
sub-cuencas en la encuesta:

» Zonal: Altoy Medio Rio Toabre, Subcuenca del Rio Toabré, Cuenca del Rio Toabré.

» Zona2: Altoy Medio Rio Indio, Subcuenca del Teria. Cuencadel Rio Indio

» Zona 3: Medio y Bgjo Rio Indio, Desembocadura Rio Indio, Subcuenca del Rio Uracillo,
Cuencadel Rio Indio.

» Zona 4. Subcuenca del Rio Cafio Sucio y Cuenca dd Rio Migue de la Borda,
Microcuenca de los Rios Riecito, Cerro Miguel y Quebrada la Guinea de Loma Alta.

» Zona5: Bgo Rios Cocle del Norte y Toabre. Cuencas de |os Rios Toabreé del Norte y Rio
Coclé.

» Zona6: Alto y Medio Rio Cocle del Norte. Microcuencas de los Rios Cascagjal, San Juan
y Turbey Platandl.

Ladistribucion de los hogares en las 6 sub-cuencas tomadas como muestra figuran en la Tabla 3-
1 siguiente. La muestraincluy6 11 comunidades y 351 hogares, la mayoriaenla Zonal.
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Tabla 3-1: Distribucién dela Muestra por Sub-Cuencasy Comunidades

ZONA | AREA NUumero deHogares | Hogares Encuestados
Microcuenca de Cuiria, Tull, Lubre 172 15
Subcuenca del Rio Toabré 1018 98

1 Microcuenca del Rio U 159 16
Microcuenca de San Miguel 451 42
Total 1800 171
Rio Indio — Curso Alto 208 22

5 Rio Indio — Curso Medio 109 11
Subcuencaddl Teria 97 10
Total 414 43
Desembocadura Rio Indio 91 12

3 Subcuencade Uracillo 73 8
Total 164 20
Cuencadd Rio Migued de laBorda 179 18
Microcuenca de Riecito, Cerro Migud y

4 Qda. La Guinea de LomaAlta 172 16
Subcuenca del Rio Cafio Sucio 4 5
Total 405 39
CuencaBajadd Coclé del Norte 166 16

5 CuencaBgjadel Rio Toabré 134 13
Total 300 29
MicrocuencaPlatanal 273 27
Microcuenca Rio Cascgjal 158 15

6 Microcuenca San Juany Turbe 120 13
Total 551 55

Total 3634 357

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003
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Mapa 3-1: Region Occidental dela Cuenca del Canal de Panaméa
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3 Muestreo de uso dd dinero-Car acteristicas Socio-econdémicas por Subcuenca

Uno de los factores claves que deberia explicar las diferencias de la relacion de las comunidades
con la economia de mercado es su caracteristica socio-econdmica. Se estima que las
caracteristicas del hogar tales como educacion, tamario y propiedad de la tierra juegan un papel
preponderante en la determinacién del grado y de la naturaleza de participacion en la economia
de mercado. En las proximas Tablas se analizard €l grado en que las diferentes sub-cuencas
(Zonas) difieren entre si en sus caracteristicas socio-econdmicas clavesy si dichas caracteristicas
pueden explicar las diferencias de la naturalezay € grado de participacion en la economia de
mercado de los hogares que residen en estas sub-cuencas.

3.1 Stuacién Laboral

La Tabla 3-2 presenta € tipo de trabgo del jefe de familia en las seis sub-cuencas. Los
resultados indican que la mayoria de los hogares se dedican a actividades agricolas;
aproximadamente 79% indico que la agricultura era la principal fuente de ingreso. La Zona 2
registra el mayor porcentgje de hogares agricolas (91%) en tanto que las Zonas 6, 1y 3tienen e
menor porcentgje de hogares agricolas. Esto sugiere que la mayoria de los hogares dependen de
latierra como fuente de sustento.

Tabla 3-2: Situacion Laboral dela Cabeza de Hogar

Situacién Laboral
Zona |Sin Trabajo|Agricultura| Amade

) 40|Ag %) Casn (o) | Otr0 (%) | Total

1 0.59 74.71 8.82 15.88 170

2 0 90.7 0 9.3 43

3 0 76.92 7.69 15.38 13

4 0 88.89 0 11.11 36

5 0 85.71 10.71 357 28

6 0 71.74 1957 8.7 46
Promedio | 0.3 78.87 8.33 125 336

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

3.2 Resultados Educativos

Es importante tomar en cuenta e nivel de educacién de jefe de familia debido a que
generalmente es quien toma las decisiones importantes del hogar, inclusive las vinculadas a la
participacion del hogar en la economia de mercado. Los resultados (ver Tabla 3-3) indican que
la gran mayoria de los jefes de familia solo tienen un nivel de educacion primaria. La Zona 6
tiene el mayor porcentge de jefes de familia con educacion secundaria, 26% de los jefes de
familia tienen una educacion de nivel secundario. En otras Zores arededor de 80%-94% de los
jefes de familia solo completaron el nivel de educcion primaria.
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Tabla 3-3: Nivel de Educacion del Jefe de Familia por Zona

Nivel de Educacién
Zona Primaria | Secundaria|Universidad Edui:cién Total
(%) (%) (%) )

1 86.39 9.47 2.37 1.78 169

2 87.8 4.88 0 7.32 41

3 80 13.33 6.67 0 15

4 94.44 0 0 5.56 36

5 88.89 11.11 0 0 27

6 67.92 26.42 0 5.66 53
Promedio 84.46 10.85 1.47 3.23 341

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Otra manera importante de medir los resultados educativos es considerar el maximo nivel de
educacion alcanzado por uno de los integrantes del hogar. En la medida en que la educacion
puede determinar la participacion en € mercado laboral, los mejores resultados logrados por los
miembros del hogar implicarian una mayor integracion en la economia de mercado. Los
resultados indican que dentro del  hogar € resultado educativo es relativamente mejor, habiendo
informado 36% de los hogares que por o menos uno de sus integrantes habia llegado a nivel
de educacion secundaria. (Tabla 3-4). Unavez més € porcentgje es mayor en la Zona 6 donde
49% de los hogares llegaron al nivel de educacion secundaria. Por otra parte, la Zona 2, tiene €l
porcentaje mas bajo de hogares con nivel de educacion secundaria.

Tabla 3-4: Maximo Nivel de Educaciéon Alcanzado por Uno de los Miembros del Hogar

Nivel de Educacion
. . . . . - Sin
Primaria [SecundarialVocacional|Universitaria »

Zona (%) (%) (%) (%) Edl(Joc/zu):lon Total
1 53.8 40.35 0.58 5.26 0 171

2 86.05 13.95 0 0 0 43

3 53.33 40 0 6.67 0 20

4 66.67 30.77 0 0 2.56 39

5 64.29 32.14 357 0 0 29

6 45.45 49.09 0 545 0 55
Promedio 58.69 36.75 0.57 3.7 0.28 357

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

3.3 Propiedad delaTierra

La tabla siguiente indica la propiedad de la tierra por Zonas. Tipicamente, en las economias
rurales la propiedad de la tierra tiene una implicancia mayor a la de ser un insumo en la
produccion agricola. Juega un papel importante en la capacidad del hogar de determinar los
mercados de crédito y por lo tanto en la capacidad de acumular riqueza y de protegerse contra
impactos en el ingreso. Segun los datos, un promedio de 92% de las familias manifestaron ser
propietarias de tierras, pero 87% carecia del titulo de propiedad correspondiente. General mente
es muy importante tener e titulo para obtener un crédito, ya que sin € titulo la tierra no puede
utilizarse como garantia de un préstamo. Es interesante destacar que en la Zona 6 se registra €
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menor porcentaje de familias propietarias de tierra pero € mayor porcentaje de titulos de
propiedad.

Tabla 3-5: Propiedad dela Tierra por Zonas

SnTierra Propietariosde Tierras
% ¢n Titulo Superficie
Promedio de
Zona % % Tierra

1 7.6 924 88.49 12.26

2 6.98 93.02 97.44 15.86

3 6.67 93.33 92.31 28.08

4 513 94.87 91.43 2551

5 357 96.43 95.83 3791

6 12.73 87.27 66.67 33.17
Promedio 7.69 92.31 87.25 20.09

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

En la dltima columna figura la superficie promedio de tierra de los agricultores que manifestaron
ser propietarios. En promedio existe mayor proporcién de propiedad de tierrasen laZona5y 6
con un promedio de 37.9y 33.2 hectareas. Por otra parte, la Zona 1, tiene el menor promedio de
superficie con solo 12.3 hectareas. La menor superficie podria atribuirse a que los hogares son
més pobres 0 a una mayor fertilidad de latierra en estas aress.

3.4 Acceso al Crédito

Aproximadamente la mitad de los hogares de la muestra obtuvieron crédito. En la Zona 2 71%
indicaron haber solicitado préstamos. Sin embargo, no se dispone de informacién sobre fuentes
de crédito, especificamente s la familia solicitd un préstamo de dinero de una fuente formal o
informal. Por lo tanto, no resulta claro si el crédito se obtuvo a través de la participacion en la
economia de mercado o a través de fuentes informales de familiares 0 amigos. La relacion entre
el titulo de latierray € crédito tampoco surge de esta Tabla, que podria deberse alos préstamos
informales los que tipicamente no requieren que la tierra sirva como garantia subsidiaria. Los
resultados indican que en los hogares de las Zonas 4 y 5 se registra e menor porcentgje de
obtencion de créditos, 1o cual podria atribuirse a que los hogares de estas dos sub-cuencas no
solicitaron crédito o no pudieron obtenerlo debido a restricciones en su otorgamiento.

Tabla 3-6: Porcentaje de Hogar es con Acceso a Creédito por Zonas

Acceso al Crédito
Zona No (%) Si (%) Total

1 47.34 52.66 169

2 28,57 7143 12

3 60 40 15

4 48.72 51.28 39

5 64.29 35.71 28

6 49.09 50.91 55
Promedio 47.41 52.59 348

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003
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3.5 Ahorro

Una familia que tiene dinero ahorrado tendra mayor capacidad para enfrentar impactos en los
ingresos y estara en condiciones de menor vulnerabilidad a deficiencias en la nutricion.
Asimismo, las familias que tienen una suma considerable de ahorro tendrdn mayores
posibilidades de mejor adaptacion al  cambio de una economia tradiciona a una de mercado
puesto que estaran en mejor situacion para sacar ventgjas del mercado ya sea para satisfacer sus
necesidades de alimentacién o para generar ingresos. Ello se debe a que uno esperaria que las
familias que disponen de ahorros estarian en mejor situacion para invertir en una empresa para
generar ingresos. La Zona 2 tiene € porcentaje méas elevado de familias que tienen dinero
ahorrado, habiéndose informado que € mismo asciende a 95%. Tal como se destaco
anteriormente, resulta interesante que también la Zona 2 registre e mayor porcentgje de familias
gue solicitaron préstamos al mercado. La Zona 4 y la 1 registraron € menor porcentgje de
familias con ahorros (66% y 69% respectivamente). La calidad de los datos sobre e monto de los
ahorros no es totalmente aceptable por 1o tanto no se indica el monto promedio de ahorro.

Tabla 3-7: Porcentaje de Familias con Ahorrospor Zona

Familias con Ahorros

Zona No (%) Si (%) Total

1 34.12 65.88 170

2 4.65 95.35 43

3 26.67 73.33 15

4 30.77 69.23 39

5 25 75 28

6 28.85 7115 52
Promedio 28.24 71.76 347

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

3.6 Ingreso por Zonas

Se estima que los hogares que perciben ingresos saariales regulares en efectivo seran los que
mas se integraran a la economia de mercado y los que estarian menos vulnerables a los impactos
del consumo que afectan adversamente los resultados nutricionales. Sin embargo, € nivel de
estos ingresos en efectivo seria importante para determinar € grado en € que las familias estén
integradas. La Tabla 3-8 siguiente indica aproximadamente un promedio de 35% de las familias
gue cuentan con una fuente fija de ingresos, ya sea provenientes de salarios o de otras fuentes,
inclusive de jubilaciones. Puede advertirse una gran variacion entre las seis zonas; la Zona 5
informd que solo 7% de los hogares tenia una fuente fija de ingresos mientras que la Zona 1
informd que dicha cifra ascendia al 49%.

Febrero 2004 9



Abt Associates/ Planeta Panama

Estudio Sociocultural de laROCC / Informe Final

Tabla 3-8 Por centaje de Hogar es con Ingresos Fijos por Zonas

Hogar es con Ingresos Fijos
No S
Zona (%) (%) Total

1 50.88 49.12 171

2 80.95 19.05 12

3 80 20 15

4 74.36 25.64 39

5 92.86 7.14 28

6 74.55 2545 55
Promedio 65.43 34.57 350

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

La Tabla 3-9, presenta la fragmentacion de las fuentes de ingreso fijo por zona. En todas las
zonas, con excepcidn de la Zona 1, en dénde la fuente principal de ingreso fijo son los trabajos
asalariados. En generd, € 20.23% de los hogares reportaron tener ingreso por esta fuente. En la
Zona 5, que tiene e menor porcentaje de hogares con ingreso fijo (ver Tabla4-7), la Unica fuente
de ingreso fijo son saarios.

Es interesante observar que sdlo los hogares en la Zona 1 reportaron tener fuentes fijas de
ingreso. La Tabla 3-9: Ingreso en Efectivo Familiar por Zona indica que el 32.35% de los 171
hogares recibe otro tipo de ingresos como fuente fija de ingresos. El 4.27% de los hogares
reportaron tener una pension, ayuda familiar o beca.

Tabla 3-9: Ingreso en Efectivo Familiar por Zona

Ingreso Fijo del Hogar (Balboas por mes)
Zona ) Ingreso Total | Ingresoen
Ingreso Ingreso Fijo |OtrasFuentes en Efectivo | Efectivo Per
Salarial Total de Ingreso Cépita
1 64.60 122.98 56.70 179.68 34.88
2 50.23 50.70 75.28 125.98 20.22
3 533 16.67 192.67 209.33 52.82
4 3754 41.38 79.90 121.28 26.07
5 21.79 21.79 79.46 101.25 19.75
6 58.00 59.64 89.76 149.40 28.40
Promedio 52.85 82.52 74.36 156.88 30.65

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Nota: Cada hogar puede tener varias Fuentes de ingreso fijo s varios miembros del hogar trabajan. Es por esto que € total de lasumadelos
porcentajes en esta tablano sumaigua al porcentaje total de hogares con fuentes de ingresos fijos presentado en laTabla 3-8 Porcentagje de

Hogares con Ingresos Fijospor Zonas
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La Tabla 3-10 Ingreso de Efectivo del Hogar por Zona presenta la cantidad promedio del ingreso
mensual de los hogares en las seis zonas. Latabla presenta el ingreso por salario y €l ingreso por
otras fuentes de rédito que no son fijas. Finalmente se presenta el promedio total de efectivo que
reciben estos hogares. Por |o genera los hogares en todas las zonas tienen un ingreso en efectivo
mensua mayor a $100 baboas. Interesantemente la Zona 3 obtiene la mayoria de su efectivo de
la venta de productos y de trabajos independientes. La Zona 3 también posee el promedio mas
alto de ingresos en efectivo. Por otro lado, la Zona 1 tiene e ingreso fijo més ato con
aproximadamente la mitad proveniente de salaries y € resto proveniente de arriendos, pensiones
y otras fuentes.

Tabla 3-10 Ingreso de Efectivo del Hogar por Zona

Ingreso fijo por hogar (Balboas-mes)
Ingresoen
Ingresopor |Ingreso Total |Otras Fuentes Ingreso Total .

Zona %alarig ; Fijo de Ingreso eﬂ Efectivo Efectva Per
Capita
1 64.60 122,98 56.70 179.68 34.88
2 50.23 50.70 75.28 125.98 20.22
3 5.33 16.67 192.67 209.33 52.82
4 37.54 41.38 79.90 121.28 26.07
5 21.79 21.79 79.46 101.25 19.75
6 58.00 59.64 89.76 149.40 28.40
Promedio 52.85 82.52 74.36 156.88 30.65

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

3.7 MercadosLocalesy su Distancia a Areas Metropolitanas

Uno del determinantes importantes de una integracion del hogar a la economia de mercado es la
distancia a los mercados y las &reas metropolitanas en donde estén los mercados relevantes para
la produccién del hogar y para oportunidades laborales. En la Tabla 3- 11: Distancias Promedio
de las Comunidades a Panama, Penonomé y Colon, por Zonas debgjo se presenta la distancia
promedio (en km) de las comunidades a Panamd, Penonome y Colon'. L a Zona 1 es la mas
cercana a Penonomé con una distancia promedio de 25 kms. Como esperado, |os resultados de
los 15 talleres también dirigidos en el érea del estudio indican que Penonomé es un mercado
directo para los productos de la Zona 1 (Taleres 3y 4). La Zona 2, por otro lado, es la mas
cercana a Panama y a Colon. Los asistentes al TDP1 #8, que incluy6 pobladores de la Zona 2,
indicaron que Panama es un mercado directo para sus productos. Es de observar que ninguno de
los participantes a los talleres han mencionado a Coldn como un mercado para sus productos.

! Estavariable fue medida como la distancia entre dos puntos utilizando las coordenadas de las tres ciudades y las
coordenadas de cada comunidad de acuerdo con el sistema GIS. Unamejor medida hubiera sido la distanciareal
por caminos pero esta no es de facil obtencion.
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Tabla 3- 11: Distancias Promedio de las Comunidades a Panama, Penonoméy Colon, por

Zonas
Zona Distancia Promedio desde las Comunidades (en Kms)

Penonomé Panama Colén

1 28.38 97.78 85.29

2 43.99 81.45 69.66

3 44.01 98.83 78.68

4 45.79 92.95 70.07

5 44,53 114.06 87.09

6 40.65 120.56 96.23
Promedio 35.44 100.51 84.04

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Aparte de ciudades grandes que son los mercados grandes para vender los productos, |os
mercados locales son una manera importante para los hogares en la venta de sus productos e
integrarse en la economia de mercado. Los asistentes a algunos de los talleres mencionaron que
ellos vendian sus productos en los mercados locales. También en la encuesta de hogares se
preguntd si ellos usan el mercado local y si habia presencia de mercados locales en su area. La
Tabla a continuacién presenta el porcentgje de hogares en la encuesta que reportaron no tener
acceso a mercados locales por zona. En conjunto, los resultados indican que un 70.43% de los
hogares encuestados no tienen un mercado local en el érea. Esto no es sorprendente dado que los
resultados del taller indican que las casas en esta area dependen tanto en estrategias de mercado
como de no’mercado para vender sus productos; esto incluye e intercambio, e trueque, venta a
intermediarios y regalos a vecinos, aparte de mercados locales y comerciales. Es interesante
observar que la Zona 5, que esta relativamente mas lgjos de las tres grandes ciudades, es la que
tiene menor nimero de porcentaje de hogares sin acceso a mercados locales.

Tabla 3- 12 Presencia de Mercados L ocales en las Comunidades

Hogaressin M ercados L ocales
Con Mercados | Sin Mercados
L ocales Locales Total
Zona (%) (%)
1 23.35 76.65 167
2 24.39 75.61 41
3 3333 66.67 15
4 38.46 61.54 39
5 5357 46.43 28
6 32.73 67.27 55
Promedio 20.57 70.43 345
Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

En la conclusidn, encontramos que la Zona 1 es la que estd mas cerca de Penonomé y la qué, en
promedio, tiene la distancia mas corta a una area metropolitana, y por ende, es lamés integrada a
la economia de mercado. La Zona 1 es la que tiene € més alto porcentgje promedio de hogares
con fuentes fijas de ingreso y €l més ato ingreso fijo. Los hogares de la Zona 1 tienen los més
bajos promedios de tenencia de tierray el menor porcentaje de hogares con cabeza de hogar en la
agricultura, los lazos con sus ocupaciones tradicionales son mas débiles que en las demés zonas.
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Sin embargo, se debe enfatizar que una mayoria grande de hogares tiene fuertes nexos con la
agriculturay es solo con relacion a los hogares de las otras zonas que los de ésta zona estan en
transicién a otras ocupaciones.

Otro punto importante a observar es que la Zona 3 tiene e menor porcentge de hogares con un
ingreso por salario pero tienen el ingreso mas alto de dinero en efectivo. La Zona 3 también tuvo
el mas alto nimero de hogares reportando que tenia ahorros. Esto sugiere que la agricultura
sostiene los hogares de la zona a un nivel relativamente mas alto y es asi como € incentivo de
buscar trabajo asalariado en estos hogares puede ser més bgo.

3.8 Mercados— Sintesis Talleres Participativos

En genera la mayoria de los productos agricolas de las comunidades son para su sustento y los
remanentes se venden o intercambian con los vecinos y en los mercados locales (Ver Anexo 4-
resultados de los talleres Ficha 4b). Los productos comerciales son en genera e café, ganado y
citricos los cuales se venden a intermediarios. En la Cuenca del Rio Toabré tambiéen se
comercidizan € maiz, plaano y frijol. Algunas comunidades reportaron que en ocasiones los
citricos se pierden cuando no se consumen en su totalidad por fata de acceso a los mercados.
En lazona alta del Rio Indio los productos de hortalizas, viveros se venden el los mercados de El
Valle. Otros productos como las gallinas también se venden en la Chorrera.

4 Analisisdelos Mecanismos de Produccién y Distribucién No Monetaria

En este capitulo se analiza la naturaleza de |a participacion de los hogares en e mecanismo de
produccién. En particular la medida en que los mismos participan de la economia de
produccion y la naturaleza'y €l grado de participacion.

La Tabla 3-13 siguiente presenta € porcentgje de hogares que participaron en la economia de
produccion y recibieron ingresos en efectivo de la misma..>  Los resultados indican que en total
solo 5% de los hogares no tienen ninguna participacion en la economia de mercado. En laZona
4, aproximadamente 18% de los hogares no participaron en la economia mientras que en la Zona
2 todos los hogares informaron haber participado en la economia de mercado.

2 El ingreso mensual en efectivo se mide anivel del hogar y se calculacomo el total de lo ganado por todo el nicleo
familiar.
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Tabla 3-13: Participacion en la Economia de Mercado por Zona

Zona Participacion en la E(_:onoml’a de Mercado

No S
(%) (%) Total

1 1.18 98.82 169

2 0 100 43

3 14.29 85.71 14

4 17.95 82.05 39

5 741 92.59 27

6 10.34 89.66 29

Promedio 4.98 95.02 321

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Para medir la forma en que los logares estén vinculados a la economia de mercado desde la
optica de la produccion, la Tabla siguiente presenta los hogares que recibieron un ingreso fijo,

un ingreso por la venta de productos agricolas e ingresos de otras fuentes. Se asigna la
clasificacion de hogares que recibieron ingresos fijos si 1os mismos informaron haber recibido un
ingreso fijo, pero dichos hogares también pueden tener otras fuentes de ingreso. Los hogares que
no informaron haber recibido un ingreso fijo pero si un ingreso positivo por la venta de
productos agricolas se clasificaron segin ingresos agricolas recibidos. Por otra parte, |os hogares
que informaron no haber percibido ingresos fijos ni agricolas pero que percibieron ingresos de
otras fuentes, se clasificaron seguiin otras fuentes. Finalmente, a los hogares que informaron que
no habian recibido ingreso alguno de ninguna de estas fuentes se los clasificO como sin
participacion en e mercado laboral.

La Zona 5 tiene e mayor porcentaje de hogares con ingresos por la venta de productos agricolas;
63% de los hogares informaron haber percibido ingresos por ventas de productos agricolas y

solamente 7.4% ingresos de fuentes fijas. Es interesante advertir que la Zona 5 también tiene €

menor nivel de ingresos per capita. Por otra parte, la Zona 1, tiene el porcentgje mas elevado de
hogares con ingresos fijos.

Tabla 3-14: Naturaleza de la Participacion en la Economia de Mercado por Zona

Naturaleza dela Participacion en la Economia de Mercado
Sin Renta
Zona [|Participacion|Ingreso Fijo| Agricola |OtrasRentas
(%) (%) (%) (%) Total
1 1.18 48.82 30 20 170
2 0 18.6 51.16 30.23 43
3 13.33 20 53.33 1333 15
4 17.95 25.64 4359 12.82 39
5 741 741 62.96 22.22 27
6 5.88 25.49 43.14 2549 51
Promedio 4.64 34.49 39.71 21.16 345

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003
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En los proximos capitulos analizaremos las diferentes caracteristicas socio-econdmicas de los
hogares a través de estas categorias para analizar si estos resultados son diferentes dependiendo
de la naturaleza de la participacion en la economia de produccion.

4.1 Resultados de la Educacién por Participacion en e Mercado

Los hogares que informaron que tenian una fuente fija de ingresos poseen €l mayor porcentaje
de jefes de familia con educacion secundaria Mas aln, € porcentaje de hogares con educacion
secundaria y universitaria es € maés ato para los hogares que reportaron tener alguna fuente de
ingreso fijo. Esto sugiere que la educacion es un factor importante que afecta la participacion del
hogar en la economia de Mercado. Ademas, sugiere que un mayor nivel educativo produce un
mayor impacto en la habilidad de un hogar de tener un empleo en algo diferente ala agricultura.
Es asi cOmo se puede suponer que los hogares con mayor nivel de educacion se podrian integrar
mas fécil a una economia de mercado.

Tabla 3-15: Educacion del Jefe de Familia y Naturaleza de la Participacion en la Economia de
Mercado). Ademés, € mayor porcentgje de jefes de familia sin educacion se registr6 en los
hogares que no participaban de la economia de mercado. En comparacion con el promedio de
3.3% de los jefes de familia sin educacion, esta cifra fue 13% para este grupo. Sin embargo,
debe advertirse que en total solo hubo 16 hogares que no participaban de la economia de
mercado. Este hecho sugiere que la educaciéon puede ser un factor importante que incide en la
naturaleza de la participacion de los hogares en la economia de mercado. Es de suponer que la
ocupacion en e sector no agricola requiere un nivel de educaciéon més ato. Por lo tanto, en

cuanto se estima que e posible proyecto de la Cuenca de Panama posiblemente requerira €l

movimiento de poblacion fuera de su ocupacion tradicional, deberia esperarse que a los hogares
con mayor nivel de educacion les sera mas fécil integrarse a la economia de mercado. Més aln,
el porcentgje de hogares con educacion secundariay universitaria es el més alto para los hogares
gue reportaron tener alguna fuente de ingreso fijo. Esto sugiere que la educacion es un factor
importante que afecta la participacion del hogar en la economia de Mercado. Ademés, sugiere
gue un mayor nivel educativo produce un mayor impacto en la habilidad de un hogar de tener un
empleo en algo diferente a la agricultura. Es asi como se puede suponer que los hogares con
mayor nivel de educacion se podrian integrar mas facil a una economia de mercado.

Tabla 3-15: Educacion del Jefe de Familiay Naturaleza dela Participacion en la Economia

deMercado
Educacion del Jefe de Familia
Sin
Naturaleza dela Primaria |SecundarialUniversitarig Educacion
Participacion (%) (%) (%) (%) Total
Sin Participacion 80 6.67 0 13.33 15
Ingreso Fijo 79.65 15.93 354 0.88 113
RentaAgricola 85.07 8.96 0.75 522 134
Otras Rentas 91.78 6.85 0 137 73
Promedio 84.48 10.75 1.49 3.28 335
Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003
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4.2 Ahorroy Acceso al Crédito por Participacion en el Mercado

Ta como se menciond anteriormente, es de suponer que los hogares que tienen dinero ahorrado
0 acceso a crédito estarian protegidos contra la vulnerabilidad nutricional y tendrian mayor
capacidad para integrarse a la economia de mercado. La Tabla 3-16 analiza si 10s patrones de
ahorro cambian en los hogares dependiendo de la naturaleza de participacion en la economia de
produccién. Resulta interesante que los resultados indican que un nimero elevado de hogares
con ingresos fijos informo que no disponian de ahorros. Tal como se suponia, los hogares que no
participan en gran medida en la economia de mercado no ahorran tanto como 87.5% de los
hogares que informaron gue no tenian ahorros. Por otra parte, la gran mayoria de los hogares que
perciben rentas agricolas y de otras fuentes, indicaron tener algun tipo de ahorro.

Tabla 3-16: Ahorro por Naturaleza de Participacion en la Economia de M ercado

Ahorros
Naturaleza dela No S

Participacion (%) (%) Total

Sin Participacion 87.5 12.5 16

Ingreso Fijo 42.74 57.26 117

RentaAgricola 11.85 88.15 135

Otras Rentas 17.81 82.19 73

Promedio 27.27 72.73 341

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

La Tabla 3-17 siguiente muestra e porcentaje de hogares que recibieron crédito por la naturaleza
de la participacion en la economia de mercado. Resulta interesante apreciar que los hogares sin
ingresos en efectivo tienen la mayor incidencia de préstamo habiendo informado 66.7% de los
hogares haber recibido crédito.

Tabla 3-17: Hogares con Crédito y Naturaleza dela Participacién en la Economia de

Mercado
Crédito
Naturalezadela
Participacion No (%) Si (%) Total
Sin Participacion 33.33 66.67 15
Ingreso Fijo 4153 58.47 118
RentaAgricola 50 50 136
Promedio 47.37 52.63 342

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panam&. Estudio Sociocultural ROCC, 2003
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4.3 Desnutricion por Participacion en el Mercado

Para medir la vulnerabilidad nutricional de los hogares de la encuesta se pregunt6 si alguno de
los miembros del nacleo familiar sufria de desnutricion. Solo 14.5% de los hogares informaron
haber sufrido de desnutricion (Tabla 318). Este porcentgje no varia demasiado segun la
participacion en el mercado. El porcentaje mas alto de desnutricidn se encuentra en los hogares
gue dependen de otras fuentes de ingresos.

Tabla 3-18: Desnutricion y Naturaleza de la Participacion en la Economia de M ercado

Desnutricion
Naturaleza dela

Participacion No (%) Si (%) Total

Sin Participacion 87.5 125 16
Ingreso Fijo 87.39 12.61 119
RentaAgricola 86.86 13.14 137

Otras Rentas 79.45 20.55 73
Promedio 85.51 14.49 345

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultura ROCC, 2003

5 Andlisisdel Uso del Dinero-Trueque

Esta seccion presenta € andlisis del uso del dinero. Especificamente se refiere a las soluciones
que proporciona € mercado frente a las necesidades nutricionales de los hogares, y hasta qué
punto dichas soluciones provienen de la economia de mercado o de opciones gjenas al mercado.
En laencuesta se pregunto alos hogares si confiaban en el mercado, en la produccion propia, en
el intercambio 0 en e préstamo de otros integrantes de la comunidad para e consumo de diez
productos alimenticios principales. Dichos productos fueron: leche, carne, granos, verduras,
frutas, pasta/pan, azlcar, aceite, café, etc. Al final del capitulo se presenta un resumen del uso
del dinero de acuerdo con los resultados de los talleres participativos.

5.1 Andlisisdela Encuesta

La Tabla 319 presenta € porcentaje de hogares que confiaban solamente en e mercado, no
confiaban en absoluto en & mercado, o utilizaban una estrategia que combinaba una
participacion en € mercado y su propia produccién u otras fuentes no monetarias para obtener
los diez productos aimenticios. En total en todas las Zonas, € 37% de los hogares confiaba
solamente en el mercado como fuente primaria de obtencion de todos los productos alimenticios
contenidos en la lista de la encuesta. El menor porcentgje se registré en la Zona 1, mientras que
en las Zonas restantes € porcentaje de hogares fue similar, entre 41% y 47% (Zona 4 'y Zona 6).
El 63% de los hogares declararon combinar fuentes de mercado con otras fuentes, pero un
porcentgje insignificante de los hogares declaré que no confiaba en absoluto en el mercado como
fuente principal de obtencidn de alimentos (0,57%).
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Tabla 3-19: Principales Fuentes de Consumo por Zonas

Fuente de Consumo

Zona Solo lzg/oe;cado Solo Propio (%) Merca((j(%/ Otros Total
1 27.49 117 0 71.35

2 44.19 0 0 55.81

3 46.67 0 0 53.33

4 41.03 2.56 2.56 53.85

5 42.86 0 0 57.14

6 47.27 1.82 0 50.91
Promedio 36.18 1.14 0.28 62.39

Fuente: Encuestarealizadapor Abt Associates/ Planeta Panaméa. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Para examinar el alcance de la participacion en la economia de mercado y en la economia
alternativa, la Tabla 3-20 toma en cuenta la estrategia de consumo de los hogares por sus fuentes
secundarias de consumo através de la categoria de fuentes primarias de consumo. La Tabla 3-10:
Fuente de Consumo Secundaria para Hogares que Confian Principamente enel Mercado indica
gue de los 127 hogares que dependen Unicamente del Mercado como fuente primaria de sus
necesidades de consumo, slo e 4.72% de estos hogares reportaron utilizar el mercado como su
fuente secundaria de consumo. De hecho, € 3.94% de los hogares reportaron que utilizaban €

mercado en combinacion con otras Fuentes para suplir sus necesidades de consumo. Los hogares
restantes dependen de fuentes diferentes al Mercado para suplir sus necesidades.

Tabla 3-10: Fuente de Consumo Secundaria para Hogar es que Confian Principalmenteen

d Mercado
Fuente Primaria de Consumo
Fuente Solo Propia Solo Mercadoy

Secundariade | Mercado (%) Comunidad Otras Total

Consumo (%) (%) (%)
SoloMercado 472 50 0 17.35 13.11
Propia 40.16 0 0 19.63 26.78
Solo Comunidad 12.6 0 0 1.37 541
No Mercado 38.58 0 0 16.89 24.5
Mercadoy Otras 3.94 50 100 44.75 30.2
Fuente 127 4 1 219 351

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Es interesante examinar las fuentes de consumo primarias para los hogares segin su
participacion en € mercado de trabgjo. La Tabla 321 indica que los hogares que obtenian sus
ingresos de fuentes diferentes a la agricultura mostraron e mayor porcentgje de hogares que
confiaban solo en el mercado como fuente de consumo primaria. ES muy interesante destacar
gue los hogares que declararon tener ingresos por concepto de actividades agricolas
representaron un porcentgie insignificante de los hogares que confiaban solamente en su
produccion propia como principal fuente de consumo. Eso sugiere que aun los hogares
agricolas necesitan del mercado para satisfacer sus necesidades de consumo de dimentos. En la
siguiente serie de Tablas la principa fuente de consumo esta dada por cada uno de los diez
productos alimenticios. Estas Tablas indican 1o mismo.
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Tabla 3-21: Principales Fuentes de Consumo por Naturaleza de Participacion en €

Mercado
Fuente de Consumo
Naturaleza de| SoloMercado .o,y |Mercadoy Otros
Par ticipacion (%) Solo Propio (%) (%) Total
Ninguna
Participacion 18,75 6,25 75 16
Ingresos Fijos 33.61 0 66.39 119
Ingresos por 32.85 0.73 66.42 137
Agricultura
Otros Ingresos 53,42 0,00 46,58 73
Promedio 127 2 216 345
Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Las Tablas 3-22 a 3-31 presentan a continuacién el porcentaje de hogares por la fuente principal

de obtencion de estos productos alimenticios y la participacion en la economia de produccion de
cada uno de los diez productos. El resultado principal de estos datos es que los hogares confian
en e mercado para satisfacer sus necesidades proteicas (leche y carne). Aproximadamente el

91% de los hogares que declaré consumir leche afirmo que confiaba en el mercado como fuente
principal de obtencion de la misma (Ver Tabla 3-22: Principales Fuentes de Consumo de Leche)
El porcentaje correspondiente a la carne asciende a 56% (Ver Tabla 3-5) La siguiente fuente més
importante para € consumo de leche y cane es la produccion propia (6% y 42%
respectivamente).

Segun lo esperado, la Tabla 3-22: Principales Fuentes de Consumo de Leche indica que los
hogares con ingresos fijos e ingresos de otras fuentes diferentes a la produccion agricola confian
en gran medida en e mercado para obtener leche (95.18% y 100% respectivamente.) Sin
embargo, este modelo no se cumple en e caso de lacarne.

Tabla 3-22: Principales Fuentes de Consumo de L eche

Fuente de Consumo
Naturaleza de Compra | Produccion | Intercambio |Otra Persona Total
Participacion (%) (%) (%) (%)
Ninguna Participacion 63,64 27,27 9,09 0 11
Ingresos Fijos 95.12 122 0 3.66 82
Ingresos por
Agricultura 86.76 1159 0 145 69
Otros Ingresos 100 0 0 0 11
Promedio 91,63 5,91 0,49 1,97 203

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003
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Tabla 3-23: Principales Fuentes de Consumo de Carne

Fuente de Consumo
Compra [Produccion|intercambio Otra
Naturaleza de 0 o 0 Persona | Total
Lo (%) (%) (%)
Participacion (%)
Ninguna Participacion 66,67 16,67 16,67 0 6

Ingresos Fijos 59.14 40.86 0 0 93

Ingresos por

Agricultura 48.19 50.60 0 120 83
Otros Ingresos 66,07 33,93 0 0 56

Promedio 57,14 42,02 0,42 0,42 238

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panaméa. Estudio Sociocultural ROCC, 2003
Segun esta informacion, arededor del 54% de los hogares de la region confian en su propia
produccion para € consumo de granos, y € 41% de ellos los obtienen principalmente en el
mercado (Tabla 3-24: Principal es Fuentes de Consumo de Granos).

Una vez mas, segin lo esperado, los hogares que dependen de la agricultura satisfacen sus
necesidades de consumo a partir de su propia produccion (66,3%.)

Tabla 3-24: Principales Fuentes de Consumo de Granos

Fuente de Consumo
., . . Otra
Naturaleza de |Compra (%) PI‘O(?(;)C)CIOH ! nter((c;i\r)nblo reggtrlgégazd%) Persona Total
Participacion (%)
Ninguna 4375 56,25 0 0 0 16
Participacion
Ingresos Fijos 51.00 43.56 2.00 1.00 3.00 100
Ingresos por 20.17 66.67 313 0 1.04 %
Agricultura
Otros Ingresos 4474 52,63 0 0 2,63 38
Promedio 41,2 54,4 2 04 2 250

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Los hogares obtienen su racion de verduras y frutas principalmente de su propia produccion. La
Tabla 3-25: Principales Fuentes de Consumo de Verduras, por gemplo muestra que 83% de los
hogares informaron que obtienen sus verduras de esta manera. Gran parte de los hogares
restantes las compran en e mercado (12,2%) y también dependen del intercambio o de otras
formas de obtencion. Una vez mas, segin lo esperado, el mayor porcentagje de hogares que
compran vegetales (20.22%) se dio entre los hogares con ingresos fijos. El mismo modelo se
aplica a las frutas. La Tabla 3-25 (Principales Fuentes de Consumo de Frutas) nos indica que €
78,7% de los hogares confian en su produccion propia para € consumo de frutas, y esta cifraes
inferior en los hogares con ingresos fijos (65,5%) y la mas alta en aguellos hogares que no tienen
ningun ingreso en dinero (100%).
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Tabla 3-25: Principales Fuentes de Consumo de Verduras

Fuente de Consumo
Naturaleza de Compra |Produccion|lntercambi Peor;g?]a Total
Participacién (%) (%) 0 (%) (%)
Ninguna
Participacion 9,09 90,91 0 0 11
Ingresos Fijos 20.45 73.86 455 114 88
Ingresos por
Agricultura 6.67 86.67 5.56 111 90
Otros Ingresos 6,25 93,75 0 0 32
Promedio 12,22 82,81 4,07 0,9 221

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Tabla 3-26: Principales Fuentes de Consumo de Frutas

Fuente de Consumo
- .| Otra
Naturaleza de C‘z{,}(‘f)’ra Pro?%%cmn '”tg(ﬁzr)”b' Persona Total
Participacion (%)
Ninguna Participacién 0 100 0 0 1
Ingresos Fijos 31.58 66.67 175 0 57
Ingresos por

Agricultura 8.77 87.72 175 175 57
Otros Ingresos 15,38 84,62 0 0 26
Promedio 19,15 78,72 1,42 0,71 141

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

De acuerdo con esta informacion, aproximadamente el 50% d el os hogares en la regién dependen
de su propia produccion para € consumo de café y e 47.% dependen del mercado (ver Tabla
3-27: Principales Fuentes de Consumo de Café.) Los hogares que no participan en la economia
de mercado desde el lado de la produccion y los hogares que dependen de la agricultura tuvieron
los porcentajes mas altos que reflgian e grado de dependencia en la propia produccion para sus
necesidades de consumo (70% y 62.5% respectivamente.)

Tabla 3-27: Principales Fuentes de Consumo de Café

Fuente de Consumo
Naturaleza de Compra | Produccion | Otra Persona Total
Participacion (%) (%) (%)

Ninguna Participacién 30 70 0 10
Ingresos Fijos 56,96 39,24 38 79
Ingresos por Agricultura 36,36 62,5 1,14 88
Otros Ingresos 64,29 35,71 0 28
Promedio 47,8 50,24 1,95 205

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

L os resultados indican que los hogares dependen principalmente del mercado para su consumo
de Pasta, Pan, Azlcar y Aceite y demés productos. La Tabla 3-28 indica que € 98.4% de los
hogares reportaron que dependian principalmente del mercado para obtener pasta y pan. Este
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patrén es cierto en todos los hogares, incluyendo agquellos que no participan en el mercado desde
el lado de la produccién.

Tabla 3-28: Principales Fuentes de Consumo de Pasta 'y Pan

Fuente de Consumo
Naturaleza de Compra Produccién | Otra Persona Total
Participacion (%) (%) (%)
Ninguna Participacion 100 0 0 2
Ingresos Fijos 97.73 0 2.27 88
Ingresos por Agricultura 97.87 1.06 1.06 A
Otros Ingresos 100 0 0 66
Promedio 98,4 0,4 1,2 250

Fuente: Encuestarealizadapor Abt Associates/ Planeta Panaméa. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Esa informacién nos muestra que los hogares dependen principalmente del mercado para obtener
aceite, azlcar y demas productos, con € 94.8% de los hogares dependiendo del mercado para €
consumo de azucar (ver Tabla 3-29: Principales Fuentes de Consumo de Azlcar). Esta figura es

de 91.7% para aceite (ver Tabla 3-30: Principales Fuentes de Consumo de Aceite) y 90.6% para
otros productos (ver Tabla 3-31).

Tabla 3-29: Principales Fuentes de Consumo de AzUcar

Fuente de Consumo
Compra |[Produccién|lntercambi Otra
Naturaleza de (%) (%) 0 (%) Per sona Total
Participacion (%)
Ninguna Participacion 100 0 0 0 13
Ingresos Fijos 9391 2,61 0 3,48 115
Ingresos por
Agricultura 92,31 6,15 0,77 0,77 130
Otros Ingresos 100 0 0 0 70
Promedio 94,82 3,35 0,3 1,52 328

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Tabla 3-30: Principales Fuentes de Consumo de Aceite

Fuente de Consumo
. .| Otra
Naturaleza de Ccz(r)l/wr)Jra PrO((jOl/Jc)cmn Intsr(g?r)nbl Persona Total
Participacion ° 0 0 (%)
Ninguna Participacion 100 0 0 0 9
Ingresos Fijos 91,4 5,38 0 3,23 93
Ingresos por
Agricultura 85,98 11,21 187 0,93 107
Otros Ingresos 100 0 0 0 68
Promedio 91,7 6,14 0,72 1,44 277

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003
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Tabla 3-31: Principales Fuentes de Consumo de Otr os Productos

Fuente de Consumo
Naturaleza de Compra | Produccion | Otra Persona Total
Participacion (%) (%) (%)

Ninguna Participacion 100 0 0 2
Ingresos Fijos 81,25 6,25 12,5 16
Ingresos por Agricultura 91,3 8,7 0 23
Otros Ingresos 100 0 0 12
Promedio 90,57 5,66 3,77 53

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

En conclusion, los model os de consumo de esta comunidad sugieren que los hogares se basan en
una estrategia que combina mecanismos de mercado y genos a éste para satisfacer sus
necesidades de consumo. En términos generales, la mayoria de los hogares obtienen leche, carne,
azUcar, aceite, pasta/pan y otros productos del mercado, mientras que confian mas en su propia
produccion para la obtencién de granos, verduras, frutas y café. En promedio, en todas las
categorias alimenticias los hogares que cuentan con ingresos fijos se basan mas en € mercado
parala satisfaccion de sus necesidades de consumo.

5.2 Sintesisdel uso del dineroy Truegque —Talleres Participativos

En todos los taleres (ver Anexo Informacion de los TDPL) participativos los participantes
expresaron que su principal uso del dinero esa para comprar vestuario y calzados, materiales
escolares, combustible y transporte, articulos para €l hogar, alimentos, medicamentos, e insumos
agropecuarios y herramientas paralalabranza. Enlazona 4 (Rio Indio abajo) los participantes
también dijeron que utilizan dinero para comprar equipos de generacion de energia incluyendo
baterias, plantas eléctricas, y paneles solares. Las comunidades de la ROCC expresaron que hay
a falta de energia eléctrica pero solo en la zona del Rio Indio identificaron la compra de equipos
de generacién con dinero.

Con relacion a trueque, en los talleres de la zona 1 (Cuenca del Rio Toabré) en general los
participantes expresaron que € “cambio” de mano o “pedn” como se le llama € trueque se
mantiene. En estas comunidades hay solidaridad para sacar a los enfermos graves o a los
picados de culebra, se dividen por comunidades y van llevando al afectado, reemplazandose a lo
largo del camino, en una red de solidaridad a través de las comunidades, esto se hace
gratuitamente. También se apoya econdmicamente, a las familias que necesitan trasladar
enfermos. Sin embargo, en algunas comunidades como en la parte ata del Rio Indio (Taller 8),
lo participantes expresaron que d intercambio ha desaparecido en las comunidades donde ha
entrado €l mercado. Sin embargo, todavia se mantiene el truegque de productos, 0 se intercambia
1 lata de arroz en Céscara (351b.), por un dia de trabgjo o 1 lata de Maiz (25 Ib.) por un dia de
trabgo (Tdler 9). El la zona alta dél Rio Indio & cambio de mano se ha mantenido, es la base
del método de trabajo en época de cosecha. El intercambio se ha mantenido en Santa Rosa, Las
Marias, Uracillo, Limite, Limon. Se ha fortalecido en e jobo, se ha ido perdiendo en Jacumilla,
la junta se ha mantenido en Uracillo y se han ido perdiendo en otras comunidades. En algunas
comunidades de la cuenca de Miguel de la Borda, € intercambio se ha ido perdiendo, y solo se
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practica con conocidos o la familia. El cambio de mano no se practica en las comunidades de la
costa, se paga €l jornal. En las que estén sobre |os rios se practica € pedn, pero menos que antes
En la cuenca de Rio Coclé del Norte € cambio se ha mantenido en la mayoria de las
comunidades seguin 1o expresaron |os participantes en los taller 12 a 15.

6 El Proceso de Monetizacion y su Impacto en la Economia Tradicional, la Sociedad, la
Culturay e Medio Ambiente.

Es normal que el proceso de monetarizacion tenga un impacto en la economia tradicional, su

culturay ambiente. El andlisis anterior nos muestra que los hogares en €l area de estudio tienen
un nivel adecuado de integracion con la economia de mercado, tanto desde el punto de vista de la
produccion como del consumo. La mayoria de los hogares participa en la economia productiva
vendiendo su producto en e mercado o participando en e mercado a manera de trabgo
asalariado (la Tabla 3-13: Participacion en la Economia de Mercado por Zona, nos muestra que
el 95% de hogares participaron en la economia de mercado del lado de la produccion.) Més aun,
la mayoria de las casas dependen del mercado para satisfacer sus necesidades de consumo. Sin
embargo, comparando esto con las economias modernas que estdn completamente
monetarizadas, 10s hogares de esta region dependen en gran medida de su propia produccion, del

trueque y del intercambio para satisfacer sus necesidades de consumo. De la misma manera, la
participacion de los hogares en la economia productiva también varia. Un porcentaje muy
pequeiio de hogares no participa en absoluto en el mercado, y de aquellos que participan en €l

mercado, un nimero significativo no tiene miembros de la familia que participen en e mercado
laboral (asalariado.) Esto nos permite medir cdmo la organizacién sociocultural varia
dependiendo de la naturaleza de la participacion del hogar en la economia productiva.

6.1 Movilidad delosHogares

Es interesante observar la movilidad del hogar con respecto a su participacion en la economia de
mercado. Uno esperaria que los hogares con mayor movilidad se integran més comodamente a la
economia de mercado. La Tabla 3-32 ¢a Cabeza de Hogar tiene Planes de Moverse fuera de la
Comunidad? nos presenta €l porcentgje de hogares que tienen planes de irse de la comunidad en
el futuro cercano. Se encontrd gque la gran mayoria de cabezas de hogar no tiene planes de irse
(96.73%.) Este patron permanece igua a través de la decision del hogar en la participacion en €
mercado.

Tabla 3-32 ¢La Cabeza de Hogar tiene Planes de Mover se fuera de la Comunidad?

Tipo de Mercado S | No | Total
No participa 6.25 93.75 16
Fijo 5.04 94.96 119
Venta— Agric. 3.65 96.35 137
Otros ingresos 137 98.63 73
Promedio 3.77 96.23 345

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panaméa. Estudio ROCC Sociocultural, 2003,

Otra manera de medir la movilidad del hogar dentro de la comunidad son sus lazos aotras
comunidades en la cuenca. La mayor movilidad en la cuenca podria indicar el buen acceso a los
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mercados y las redes que permiten su integracion en la economia de mercado. Aproximadamente
un promedio de 82% de los hogares indicaron que tienen la familia en otra comunidad de la
cuenca. Edta figura fue del 67% para los hogares que reportaron no participar en la economia de
mercado y era el més ato paralos hogares que reportaron vender sus productos.

Tabla 3-33 Familia en otras Comunidades dela Cuenca

Tipo de Mercado S | No | Total
No participa 66.67 33.33 15
Fijo 75.42 24.58 118
Venta— Agric. 88.32 11.68 137
Otros ingresos 82.19 17.81 73
Promedio 81.63 18.37 343

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panamé. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

6.2 Acceso a Agua Potable

Uno esperaria que los hogares que son relativamente pobres tengan un menor grado de acceso al
mercado debido a su habilidad limitada para vigar y obtener acceso a las redes locales. Sobre
todo en comunidades que tienen una cantidad grande de actividades no-monetarias y a falta de
un ingreso fijo, un buen indicador es el acceso del hogar a agua potable y saneamiento. Mientras
la mayoria de los hogares indico que ellos tenian acceso a saneamiento en € hogar (96%), un
porcertaje significativo de hogares informd no tener agua potable (20%). La Tabla 3-34
Porcentaje de Hogares con Agua Potable nos presenta el porcentaje de hogares con acceso a agua
potable, seguin las categorias de participacion en e mercado. Interesante observar que de los
hogares gque informaron tener una fuente de ingresos fija, € 91% de €ellos reportaron tener agua
potable comparado con solo el 37.5% de hogares que no participa en € mercado.

Tabla 3-34 Por centaje de Hogar es con Agua Potable

S No
Tipo deMercado (%) 9%) Total
No participa 375 62.5 16
Fijo 90.6 9.4 117
Venta— Agric. 82.35 17.65 136
Otros ingresos 69.01 30.99 71
Promedio 80.29 19.71 340

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

6.3 Participacion en Organizaciones Informales

Las Tablas 3-35 y 3-36 presentan el porcentaje de hogares que participan en €l intercambio de
trabajo y otras organizaciones de la comunidad. Los resultados indican que, en general, un 66%
de los hogares participa en el intercambio de trabgjo. Esto sugiere que los hogares dependen en
gran medida de las redes informales y no- monetarias en la produccion. Es interesante observar
que € intercambio de trabajo es méas bgjo para los hogares que tienen una fuente de ingreso fija
(49%).
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Tabla 3-35 Por centaje de Hogar es que Participan en € Intercambio de Trabajo

Tipo de Mercado S | No | Total
No participa 7143 2857 14
Fijo 49.12 50.88 114
Venta— Agric. 70.07 29.93 137
Otrosingresos 84.51 15.49 71
Promedio 66.07 33.93 336

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Sociocultural ROCC, 2003

Como nos indica la Tabla 3-36, un porcentgje grande de hogares (78%) participa en algun tipo de
organizacion comunitaria. Este nimero es e més bgjo entre los hogares que no participan en la
economia de Mercado del lado de la produccién y e mas alto entre los que tienen Fuentes fijas
de ingreso.

Tabla 3-36 Participacion en Organizaciones Comunitarias L ocales

S No
Tipo de Mer cado (%) (%) Total
No participa 68.75 31.25 16
Fijo 85.71 14.29 119
Venta— Agric. 74.45 25.55 137
Otros ingresos 75.34 24.66 73
Promedio 78.26 21.74 345

Fuente: Encuestarealizada por Abt Associates/ Planeta Panama. Estudio Socioculturd ROCC, 2003

En conclusion los resultados de esta seccion indican que la economia de esta region se
caracteriza por mecanismos econdmicos que no estan relacionados al mercado. Los hogares
tienen nexos fuertes con la region y su comunidad. Hay alguna evidencia que la decisiéon de los
hogares de participar en la economia de mercado es afectada por caracteristicas a nivel de
hogares y comunidades. Estos se exploran con mayor detalle en la siguiente seccion.

7 Factoresdeterminantes dela participacion en el mercado.

En esta seccion se desarrollard un modelo de regresion que mide los determinantes que afectan la
decision de un hogar de participar en e mercado desde € lado productivo. Un hogar puede
participar en la economia de mercado del lado de la produccion ya sea participando en €
mercado de trabajo como empleado asalariado con ingreso fijo y mensual, o también como
vendedor de sus productos en el mercado. Por consiguiente, las tres opciones que estarian
disponibles para un hogar son: comercializar su producto, participar en e mercado laboral, 0 no
participar en e mercado en absoluto Este modelo puede ser estimado utilizando un modelo
multinominal de logit. De todas maneras, en la informacion recabada aparecen muy pocos
hogares que no participan en e mercado en lo absoluto, y esto hace que la estimacion de este
modelo multinominal sea més dificil. Teniendo esto en cuenta, se optd por estimar un modelo
gue mide los determinantes de la decision de un hogar de participar en € mercado y por ende,
obtener un ingreso fijo mensual. Este andlisis también ha mostrado que las caracteristicas de los
hogares son diferentes para este grupo, comparandolo a otros gque participan en la economia de
mercado del lado productivo. En la literatura generalmente se encuentra que 1o que normalmente
se planifica es la decision sobre e mercado laboral. Por consiguiente, seguin laliteratura, € hogar
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se planifica teniendo en cuenta dos opciones: participar en € mercado laboral siendo empleado a
sueldo, o no participar en e mercado. La Ultima categoria de hogares incluye los que no
participan en el mercado en absoluto 0 que no venden sus productos en el mercado.

De un modelo de maximizacién de utilidad del hogar tenemos que,

L = e nivel de utilidad indirecta para el hogar i de entrar a mercado laboral
L, =1 s € hogar i escoge participar en € mercado laboral
L, = 0 s escoge no participar

Asumiendo que,

[1] L =X;b +h,

Laprobabilidad de que €l hogar i participe en e Mercado laboral se da por:
Xib t2

[2] Prob(L =) =1- F(- X,b)=1-s exp(- —)dt
Q" 73 o3

endonde X esé vector de las caracteristicas del mercado laboral como lo percibe & hogariy €
vector de las caracteristicas del hogar y la comunidad. Lafuncion probit es dada por ,

[3] L=P F(-X;b)P (- F(-X;b))

Las caracteristicas del hogar y la comunidad incluidas en X, incluyen e ndmero de miembros

de la familia que obtuvieron niveles de educacion primaria y secundaria desglosadas por el
nimero de miembros del hogar y por los indicadores de riqueza del hogar tales como los ahorros
y el tamafio de latierra. Las variables de la comunidad incluidas en la regresion son: la distancia
a Penonomeé y la presencia de mercados locales.

La Tabla3-7 presenta la mediay la desviacién estandar de las variables incluidas en laregresion
para la muestra completa y para la decision del hogar de participar en el mercado labora®. La
variable dependiente en la regresion es una variable binariaigual a 1 si €l hogar participa en €
Mercado laboral y 0 si no participa. Para generar esta variable de prueba, se sumé € ingreso por
empleo asalariado de todos los miembros del hogar. Si éste valor es mayor a 0 entonces a la
variable de prueba se le asigna el valor 1, delo contrario, se le asignad 0. En la muestra, 33% de
los hogares reportaron participar en e mercado laboral.

Un determinante importante en la decision de un hogar a participar en el Mercado labora seria e
nivel de salario. La informacion obtenida en los talleres nos indica que los hogares no tienen una
variedad considerable en el nivel de saarios, con un promedio de 3.75-4.00 balboas por dia. Es
por esto que esta variable no fue incluida en la regresion.

3 Ver el apéndice 3 en donde se presenta un resumen detallado de |as estadisiticas, incluyendo el rango.
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Uno de los factores que pueden afectar la decision del hogar, o su habilidad de participar en el
Mercado, es la riqueza. Hay varias variables incluidas en esta regresién que miden la riqueza del
hogar, 0 en otras palabras, si son relativamente mas pobres 0 méas ricos. Una variable que sirve
como buen indicador es los ahorros. La informacion sobre la cantidad de ahorros no fue
suficiente e hicieron falta méas observaciones. Es asi como se cred una variable de prueba con un
valor de 1 si el hogar reporta ahorros, y O si no. Sorprendentemente el porcentaje de hogares que
reportaron tener ahorros fue mas alto para los participantes que para los no-participantes.

El tamafio de la tierra esté incluido en la regresién ya que es una buena medida de la riqueza de
el hogar y también determina los lazos del hogar con la agricultura. Se espera que los hogares
con un tamario de tierra més grande deriven més sustento de ella. Sin embargo, el mayor tamafio
de la tierra también determina la riqueza y puede significar una mayor movilidad de los
miembros del hogar. Los datos indican que la propiedad de la tierra promedio de los
participantes en e mercado labora es algo menor (14.56 hectareas) que € de los no- participantes
(19.89 hectéreas).

A fata de una buena medida del ingreso, las variables estandar que se utilizan como reemplazos
para identificar hogares pobres son el acceso a los retretes privados y a agua potable. En la
muestra, cas todas las casas informaron tener acceso a una letrina con un tanque septico. Sin
embargo existe variabilidad en e acceso a agua potable. Por consiguiente, una variable de
prueba fue creada. Esta esigual a 1 si €l hogar tiene agua potable y 0 en caso contrario. Como
era de esperarse, la Tabla de resumen nos muestra que mientras 91% de los hogares que
participaron en & mercado labora tenian acceso a agua potable, sdlo € 75% de los no-
participantes tenia acceso

Un indicador muy importante en la decision del hogar de participar en el mercado laboral es e
nivel de educacion de sus integrantes. Se construyeron dos variables que miden € nimero de
miembros del hogar con educacion primaria'y secundaria, dividido por el tamafio del hogar. Se
espera que € nivel secundario de educacion tenga un impacto mayor en los resuitados del
mercado laboral. Los datos indican que 21% de los miembros tenian educacion secundaria entre
los hogares gque participan en € mercado laboral mientras que entre los que no participan, la cifra
es de 8%.

Es probable que los lazos de una casa con la comunidad y su acceso a las redes locales tengan un
impacto positivo en los miembros del hogar a obtener empleo. En la encuesta, se le pregunt6 a
los miembros del hogar s alguien en su casa es miembro de una organizacion comunitaria. El

resultado fue que en aproximadamente 22% de los hogares ninguno de sus miembros participa.
Para |los que participan en el mercado laboral, € porcentgje fue alin mas bgjo, con solo e 14%
reportando que no habia ninguna participacion en la comunidad. Esta figura fue de 25% entre las
casas no participantes

Otra variable importante que mide e acceso del hogar a los mercados, y que puede ayudar al
hogar en la construccion de redes de acceso a mercado laboral, es la presencia de mercados
locales. En la encuesta, cuando los hogares fueron preguntados acerca del uso de sus mercados
locales, € 71% reportd no tener acceso. Se esperaria que 10s hogares que no tienen acceso a
mercados locales participardn menos en € mercado laboral. Como se esperaba, €l porcentgje de
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hogares que no tiene acceso a mercados locales fue mas bagjo para participantes en € mercado
laboral (65%) frente alos no participantes (73%.)

Otra variable a nivel de hogar que se incluye es e nimero de nifios. Esta variable, segun la
literatura, es un determinante importante para la participacion en el mercado laboral. La variable
de comunidad incluida en esta regresion, es la distancia a Penonomé. Como se menciona arriba,
los participantes de los talleres indicaron que Penonomé era un mercado importante para sus
productos. La distancia a Panamay a Colén también se incluyd en regresiones pero se encontro
que no son significativas. Como se esperaba, la informacion indica que la distancia promedio de
las comunidades a Penonomé es menor para los hogares gque participan en el mercado laboral
(27.65kms) si se compara con los hogares que no participan en € mercado laboral (39.15 kms.)

Tabla 3-37 Resumen de Variables Estadisticas a través de Participantesy No-Participantes
en el Mercado Laboral

.- Participantes de
Descripcion dela Variable No_Part|C|pantes Mercado Laboral MLiestraTotaJ
(N=233) _ (N=345)
(N=112)

L 0.33
Participacion en el Mercado Laboral 0 1 (0.47)
Infraestructura para Agua Potable 0.75 091 0.80

(0.43) (0.29) (0.40
Cabeza de Hogar en Agricultura 0.88 053 0.76
(0.33) (0.50) (0.43)
AROITO 0.80 0.57 0.73
(0.40) (0.50) (0.45)
Tamafio de lati Hecta 19.89 14.56 18.18
amafio de |a tierra (Hectéreas) (29.78) (28.28) (29.37)
Tasa de Miembros del Hogar con 073 065 071
Educacion Primaria (0.23) (0.23) 0.23)
Tasade Miembros del Hogar con 0.08 021 0.12
Educacién Secundaria (0.16) (0.22) (0.19)
NG de Nif 249 2.13 2.37
Umero de Ninos (1.89) (1.93) (1.90)
(N:gnlizj\rr]tiitc;ir f):;l on en Organizaciones 0.25 0.14 0.22
(0.44) (0.35) (0.41)
Distancia de Penonomé (Kms.) 39.15 27.65 35.23
(8.36) (9.51) (10.32)
Variable de No Mercados L ocales 0.73 0.65 0.7L
(0.44) (0.48) (0.46)

Determinantes de Participacion en el Mercado Laboral

La ecuacion de participacion el Mercado Laboral [3] se estimd utilizando la probabilidad probit
maxima. En la Tabla 338 se presentan los resultados de la regresién. Estos indican que los
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determinantes principales de la decision de un hogar para participar en el mercado laboral son la
distancia a Penonomé y e resultado de la educacion del hogar medido como la proporcién de
miembros que tienen educacion secundaria. No se encuentra significancia en e nivel de
educacion primaria como factor determinante. Esto sugiere que comunidades que son mas
cercanas a Penonomé, por ejemplo las comunidades en Zona 1, probablemente participen mas en
el mercado labora y estén mas integradas a la economia de mercado. También, los hogares con
niveles de educacion que superan la primaria tiene mas posibilidades de entrar a mercado
laboral. Esto sugiere que la educacion es una variable importante que determina la habilidad de
los hogares para integrarse en la economia de mercado.

Como se menciond anteriormente, otro factor que es determinante para la decision de los hogares
de participar en e Mercado laboral es su acceso a redes locales por medio de organizaciones
comunitarias locales. Los resultados de la regresién nos indican que los hogares que no tienen
miembros gue participan en organizaciones comunitarias locales tienen menos posibilidades de
entrar al mercado laboral. Es interesante observar que los resultados indican que la ausencia de
mercados locales no afecta significativamente las decisiones del mercado laboral.

Entre las variables que miden lariqueza del hogar, el ahorro es significativo pero tiene un efecto
negativo en la decision del hogar de participar en el mercado laboral. Se pensaria que |os hogares
mas ricos tienen mas movilidad y redes que los habilitan a acceder a Mercado laboral. Sin

embargo, otro efecto que el ahorro conlleva es que provee una red de seguridad a los hogares. Es
normal que los hogares con ahorros tengan una red de seguridad y no busquen empleo por fuera
de su ocupacion tradicional .

Una variable de reemplazo para identificar los hogares més pobres es el acceso que se tiene al

agua potable. Los resultados indican que los hogares con agua potable son més propensos a
participar en el mercado laboral, sin embargo este efecto es insignificantemente marginal. Otra
variable que se encontrd y que tiene un efecto positivo en e hogar en su decision de participar en
el mercado laboral es e nimero de nifios: entre més nifios haya, hay mas participacion en el

mercado. Este efecto, como se dijo anteriormente, es insignificantemente marginal.
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Tabla 3-38 Deter minantes de Participacion en el M ercado laboral.

Lavariable dependiente es la variable de prueba“= 1" s & hogar participaen e Mercado labord y “= 0"
S no participa

Estimados de Mé&xima Probabilidad Probit (Efectos Marginales)

Variable Efectos EstadisiticaT
Marginales

Infraestructura para Agua Potable (= 0 s no hay
infraestructura) 012 132
Ahorro -0.23+* -2.83
Tamario de la Tierra (Hectéreas) -3.7E-04 -0.33
Tasa de Miembros del Hogar con Educacion Primaria 0.07 0.29
Tasa de Miembros del Hogar con Educacion Secundaria 0.59** 2.05
NUmero de Nifios 0.02 121
Variable de No Participacion en Org Comunitarias (=1si "

C -0.15 -1.94
no hay participacion)
Distancia de Penonomé (Kms) -0.02** -5.15
I\éir;?ble de No Mercados Locales (=1 s no hay mercado 005 _059
Numero de Observaciones 251
Wald Statistic Chi2 (9) = 100.74 Prob > Chi2 = 0.0000
Observadas = 0.34
Predichas = 0.29

Note:  * denotasignificanciaal nivel de 10%
** denotasignificanciaa nivel de 5%
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Si aplicamos el modelo probabilistico resultante de acuerdo con la ecuacion 2, se puede estimar
el porcentaje de personas que participaria en el mercado laboral de acuerdo con cada zona. Los
resultados muestran las mayores probabilidades paralas zonas 1y 6 (Alto Toabréy Coclé del
Norte)

Tabla 3-39: Muestra Probablilistica

Zona Obs. Probabilidad Dev. Std
134 4909432 294772
28  .0895389 0782336
11  .1618429 0974473
18 .1048485 177331
17  .1490168 .1918879
43 2476286 .1406987

o0k wWNE
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8 Conclusion

Este andlisis nos muestra que los hogares encuestados de la zona tienen un buen grado de
integracion con la economia de mercado, tanto desde el lado de la produccion como desde €l
lado del consumo. La mayoria de los hogares participa en la economia de produccion ya sea
vendiendo sus productos en € mercado o participando en el mercado kboral asalariado. Mas
aun, la mayoria de los hogares dependen del mercado para suplir sus necesidades de consumo.
Sin embargo, comparandolas con las economias modernas completamente monetarizadas, los
hogares en esta region también dependen en gran medida de su propia produccion, en € trueque
y en d intercambio. Similarmente, la naturaleza de la participacion de los hogares en la
economia de produccién también varia. Un pequefio porcentgje de los hogares no participa en €
mercado en absoluto y de los que participan, un nimero significativo de hogares no tiene
miembros gque estén en el Mercado laboral trabajando por un salario.

En particular, encontramos que en la Zona 1, la méas cercana a Penonomé, y en promedio la que
menor distanciatiene a un area metropolitana, es la més integrada a la economia de mercado. La
Zona 1 es la que tiene un porcentaje mayor a promedio de hogares con miembros con educacion
secundariay € mayor porcentgje de hogares con ingresos fijos y con los més altos promedios de
ingreso fijo. Los hogares en la Zona 1 tienen € promedio mas bagjo de tenencia de tierras y €

menor porcentaje de hogares con cabeza de hogar dedicado a la agricultura; los lazos con las
ocupaciones tradicionales son, por ende, més débiles en relacion a otras zonas.

Los resultados del andlisis de regresion también exaltan la importancia de la cercania de las
comunidades a un area metropolitana, en la habilidad del hogar para acceder a mercado laboral

y obtener un salario. Ademas, €l estatus educativo de los hogares y sus lazos con la comunidad a
través de su participacidn en organizaciones comunitarias locales, juegan un papel importante en
su decision de participar en € mercado laboral.
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Apéndice 1. Software Estadistico Utilizado para el Analisis

Las Tablas incluidas en €l presente informe se prepararon utilizando STATA 8.0, un software de
andlisis de datos estadisticos. Este software es ampliamente utilizado por los economistas
dedicados al desarrollo, y es €l preferido para el andlisis de datos en el Banco Mundial. Para méas
informaci6n sobre este software, dirigirse a www.stata.com
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Apéndice 2. Resumen de las Variables Estadisticas incluidas en la ecuacion de
Participacion en € Mercado Laboral.

A-2 Resumen de Variables Estadisticas incluidas en la ecuacion de Participacion en el
Mercado Laboral

Descripcion de la| Nomero  de Desviacién

Variable | Observaciones | Media | Esandar. | Minimo Maximo
Participacion en €

Mercado L aboral 345 0.33 0.47 0.00 1.00
Infraestructura  para

Agua Potable 345.00 0.80 0.40 0.00 1.00
Cabeza de Hogar en

Agricultura 357.00 0.74 0.44 0.00 1.00
Ahorro 347.00 072 0.45 0.00 1.00

Tamano de la Tierra
(Hectareas) 319.00 18.39 29.36 0.00 200.00

Tasa de Miembros del
Hogar con Educacion

Primaria 351.00 0.70 0.24 0.00 1.00
Tasa de Miembros del

Hogar con Educacion

Secundaria 351.00 0.13 0.19 0.00 1.00
Namero de Nifios 351.00 235 1.89 0.00 9.00
No Participacién en la

Comunidad 357.00 0.22 0.42 0.00 1.00
Distanciade

Penonomé (Kms) 298.00 35.44 10.35 17.80 58.55
No Mercados Locales 345.00 0.70 0.46 0.00 1.00
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Apéndice 3: Matriz de Correlaciéon de Variables de Regresion
Tabla A-3 Matriz de Correlacion de Variables de Regresion

I nfraest M‘I’_asabde MT_asabde N
ructura Tamario delle'I-1|1 r;)rs dellelr—|nor;1)rS Numero Particioacién Distancia No
Variable para Ahorro dela coﬁg cong de Nifios enFI)a de Mercados
PAgua Tierra Educacién | Educacion Comunidad Penonome L ocales
otable ; ) X
Primaria | Secundaria
Infraestructura
para Agua
Potable 1
Ahorro 0.11 1
Tamafio de la
Tierra -0.0721 0.1059 1
Tasa de
Miembros del
Hogar con
Educacion
Primaria 0.0203 0.0663 -0.0692 1
Tasa de
Miembros del
Hogar con
Educacion
Secundaria 0.1928 -0.0603 0.053 -0.707 1
Ndmero de
Nifios -0.211 0.0373 -0.0985 -0.1216 -0.2342 1
No
Participacién en
la Comunidad -0.0459 0.0524 -0.0506 0.1137 -0.1204 -0.0293 1
Distancia de
Penonome -0.313 0.3243 0.2162 -0.0552 -0.2069 0.2246 0.0269 1
No Mercados
Locales -0.0435 0.0312 -0.061 0.0787 -0.0255 -0.0409 -0.0158 0.0039 1
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